GRADOEN

PLAN DE ESTUDIOS

8 SEMESTRES - 240 ECTS - 60 PLAZAS

PU

CAMPUS BARCELONA — CASTELLANO, CATALAN E INGLES
HORARIO: MANANAS - DE SEPTIEMBRE A JUNIO

ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
1 6 Antropologia 6  Pensamiento Contemporaneo
6 Redacciony Comunicacion Escrita 6 Sociologia
3 Historiay Teoria de la Publicidad 3 Historia y Teoria de las Relaciones Publicas
3 Estética 6 Empresa
6  Comunicacion Audiovisual Publicitaria 3 Disefio I: Introduccion al Disefio Grafico
3 Marketing I: Fundamentos del Marketing 3 Industria Publicitaria
3 Hablaren Piblico 3 Narrativa Audiovisual Publicitaria
30 Subtotal 30 Subtotal
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
2 3 Industrias Creativas 6  DirCom: Comunicacion Corporativa
3 Edicion de Videoy Audio elnstitucional
6  Redaccion Publicitaria 3 Derecho I: Propiedad Intelectual y Patentes
6  Comunicacién Radiofonica 3 Marketing Il: Marketing Digital
6  Investigacion en Publicidad 3 Psicologia
y Relaciones Pablicas 3 Msica Publicitaria
6 Economia 3 Diseno ll: Disefio Aplicado a la Publicidad
30 Subtotal y las Relaciones Piblicas
3 Estructuray Planificacion de los
Medios Publicitarios
6 Ftica
30 Subtotal
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
3 6  Creatividad, Innovaciony 6  Workshop. Spot Publicitario
Nuevos Formatos Publicitarios 6 Investigacion de Mercados y
3 Direccion Estratégica Comportamiento del Consumidor
6 Gabinete de Prensay Relaciones Fotografia
con los Medios Fundamentos Culturales |
3 Fundamentos Culturales | 12 Optativa
Y R E L AC I 0 N ES 3 Workshop. C(eatividad Digital 30 Subtotal
y Medios Sociales
PN 6 Agencia Publicitaria y de Relaciones Pdblicas
3 Diserolll: Diseno Web y Apps
PUBLICAS s
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
4 3 g/larketin{g (Ijll: lCongercig Electrénicoy 11 Trabajo de Fin de Grado
. conomia de los Creadores St s
Plan actualizado para 3 Derecho ll: Derechos del Consumidor 1; (F;?gtlﬁ,zs feacemicasBiemas
adaptarse a las huevas 6  Produccion y Realizacion de Television 30 Subtotal
dinamicas del marketingy 3 Branding y Estrategia de Marca
la comunicacién de marca. O CEREEIED
3 Emprendimiento: Creacion de Empresas
6 Organizacion de Eventos, Patrocinio
y Protocolo
Refuerzo de la formacién en 3 ElAtte delaNegociacion
30 Subtotal
marketing desde primer curso,
integrando creatividad, estrategia
y gestion de marcas. OPTATIVAS PUBLICIDAD Y RR.PP.*
— Comunicacion de Moda y Tendencias — Comunicacion Ambiental
— Comunicacion Politica — Comunicacion y Cultura Corporativa
Mas proyectos reales y — Comunicacion Interna — Direccion de Personas
conexién con empresas, — Responsabilidad Social Corporativa — Redacci6n Publicitaria
— Comunicacion Institucional Especializada — A Aplicadaala Publicidad

orientados a mejorar
la empleabilidad.

— Liderazgo Corporativo

*Laimparticin de las asignaturas optativas estd sujeta ala demanda de cada promocion.



