GRAUEN PLAD’ESTUDIS

8 SEMESTRES - 240 ECTS - 60 PLACES

CAMPUS BARCELONA - CASTELLA, CATALA | ANGLES
HORARI: MATI — DE SETEMBRE A JUNY
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
1 6 Antropologia 6 Pensament Contemporani
Redacci6 i Comunicacio Escrita Sociologia
Historia i Teoria de la Publicitat Historia i Teoria de les Relacions Pibliques

6 6
3 3
3 Estetica 6 Empresa
6  Comunicacio Audiovisual Publicitaria 3 Disseny I: Introducci al Disseny Grafic
3 Marqueting I: Fonaments del Marqueting 3 Indstria Publicitaria
3 Parlaren Piblic 3 Narrativa Audiovisual Publicitaria
30 Subtotal 30 Subtotal
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
2 3 Indstries Creatives 6  DirCom: Comunicacié Corporativa
3 Edicio de Videoi Audio iInstitucional
6  Redacci6 Publicitaria 3 Dretl: Propietat Intel-lectual i Patents
6  Comunicacié Radiofonica 3 Marqueting Il: Marqueting Digital
6  Recercaen Publicitat 3 Psicologia
i Relacions Pbliques 3 Msica Publicitaria
6 Economia 3 Disseny II: Disseny Aplicat a la Publicitat
30 Subtotal iles Relacions Pabliques
3 Estructurai Planificacio dels
Mitjans Publicitaris
6 Ftica
30 Subtotal
ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
3 6 Creativitat, Innovacio i 6  Workshop. Espot Publicitari
Nous Formats Publicitaris 6 Investigaci de Mercatsi
3 Direcci¢ Estrategica Comportament del Consumidor
6  Gabinetde Premsa i Relacions 3 Fotografia
amb els Mitjans 3 Fonaments Culturals |

w

Fonaments Culturals | 12 Optativa

Workshop. Creativitat Digital 30 Subtotal
i Mitjans Socials
6

Agencia Publicitaria i de Relacions Plbliques

4
3 Disseny lll: Disseny Web i Apps
30 Subtotal

w

ECTS SEMESTRE1 ECTS SEMESTRE2
4 3 Marqueting Ill: Comerc Electronici 11 Treball Final de Grau
s . . Economia dels Creadors 10  Practiques Académiques Externes

Pla d’estudis actualitzat 3 Dretll: Drets del Consumidor 9 Optativa
per adaptar-se a les noves 6  Producci6 i Realitzacid Televisiva 30 Subtotal
dinamiques del marqueting i 3 BrandingiEstratégia de Marca
la comunicaci6é de marca. 3 Audobréndng \

3 Emprenedoria: Creacio d’Empreses

6  Organitzacio d'Esdeveniments,

Patrocinii Protocol
3 LArtdela Negociacio

Més formacié en marqueting 30 Subtotal

des del primer curs, integrant
creativitat, estratégia i gestié

de marques. OPTATIVES PUBLICITAT IRP*

— Comunicacid de Modai Tendéncies — Comunicacid Ambiental

— Comunicacid Politica — Comunicaci i Cultura Corporativa
Més projectes reals i — Comunicacid Interna — Direccif de Persones
connexié amb empreses, — Responsabilitat Social Corporativa — Redacci6 Publicitaria

— Comunicacid Institucional Especialitzada — |A Aplicada ala Publicitat

orientats a millorar 'ocupabilitat. i )
— Lideratge Corporatiu

*Laimpartici6 de s assignatures optatives esta subjecta ala demanda de cada promocio.



